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Targeting & Profiling



SEM overview





La ricerca su Google



Cresce la Local Search



SEM Local



SEM Local



Search Engine Marketing



Vantaggi di fare SEM



Chi trae maggiore beneficio da una Local SEM



Piattaforme SEM
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Piattaforme SEM



I vantaggi delle Piattaforme SEM



Tipologie di Campagne SEM



Gli obiettivi
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Gli obiettivi



Il potere della segmentazione



Customer Journey



Google Ads nel Customer Journey



Setting per campagne efficaci



Ad ogni obiettivo una campagna dedicata



Analizziamo il nostro sito, quello dei competitors 
e le ricerche online



Google Search



Keyword planner per definire il budget 



Definire budget congrui



Strategie di offerta



Targeting per Lingua e Località



Targeting per Lingua



Targeting per Località



Targeting per Località: Presenza o Interesse



Targeting per Località



Targeting per Località: Raggio



Estensioni Annunci



Estensioni Annuncio



Potenzialità delle Estensioni



Estensioni di annuncio manuali: la Località



Estensione di Località e GoogleMyBusiness



Estensione Manuali
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Estensione Manuali



Segmenti di Pubblico Avanzati



La Search amplia la possibilità di Targeting



Dati demografici - Chi sono?



Affinità - interessi e abitudini



In-Market - quello che stanno cercando o pianificando



Remarketing - come hanno interagito con la mia attività



Customer Match



Segmenti di pubblico simili



Segmenti di pubblico combinati



Cosa mi permette di fare 
Google Ads per 
raggiungere chi sta 
cercando un prodotto o 
un servizio simile al mio?





Fatti trovare con un semplice ricerca.



DOMANDE?



Quanto sei digitale?



Grazie!
pid@as.camcom.it
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